Akademia Sztuki w Szczecinie
Wydziat Malarstwa i Praktyk Kuratorskich

i kierunek: Kuratorstwo i realizacja wystaw

specjalnosé:

’ poziom studia | stopnia
forma: stacjonarne
profil: ogdlnoakademicki
SYLABUS
A. Informacje ogoélne
kod
nazwa | Marketing i ochrona przedmiotu Kur.l.A3 przynaleznosé blok
przedmiotu | wtasnosci intelektualnej | (z planu o do bloku ogodlnoakademicki
studiéw)
prowadzacy | Dr Mikotaj Iwanski e-mail
rok 1" semestr 6 punkty ECTS 4
typ : . jezyk .
brzedmioty obowigzkowy/ebieralny vy KA oy polski
wyktady 30
¢wiczenia suma 30
liczba godzin
laboratoria
pracownie

* niepotrzebne skresli¢

B. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji

artystycznych

Ogdlna wiedza humanistyczna, orientowanie sie w sposobach komunikacji i promocji wydarzen

C. Informacje dotyczace celow przedmiotu

C1 - przekazanie wiedzy z zakresu marketingu kultury i ochrony wtasnosci intelektualnej;
C2 —rozwijanie umiejetnosci rozeznania sie w podstawach prawnych w zakresie dziatalnosci
kulturalnej oraz komunikacji z grupami odbiorczymi;
C3 — przygotowanie do wykorzystania analizy grup odbiorczych we witasnej praktyce kuratorskiej i
projektowej;
C4 — wyrobienie umiejetnosci pisania krétkich tekstow komunikujgcych projekty / wydarzenia.




D. Efekty uczenia sie dla przedmiotu (EK)
(opis osiggniec studenta po ukonczeniu przedmiotu)

Efekty kierunkowe

efekty uczenia
sie dla
kwalifikacji na
poziomach 6-8
Polskiej Ramy
Kwalifikacji wg.
Rozporzadzenia
MNiSW

WIEDZA: absolwent zna i rozumie

zna podstawowe zagadnienia z zakresu finansowych i prawnych aspektéw
zawodu kuratora wystaw sztuki z uwzglednieniem form indywidualnej
przedsiebiorczosci oraz zagadnien zwigzanych z prawem autorskim i
marketingiem

KUR1_W10

P6S_WK

ma podstawowgq wiedze dotyczacy srodkéw komunikacji spotecznej

KUR1_W12

P6S_WG

UMIEJETNOSCI: absolwent potrafi

umie stosowac zachowania zwigzane z publicznymi prezentacjami wtasnych
dokonan, posiada umiejetnosci niezbedne do organizowania i
przeprowadzenia wystgpien z wykorzystaniem aktualnych technik i
technologii

KUR1_U15

P6S_UW

KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotéw do

rozumie potrzebe i zna mozliwosci ciggtego doksztatcania sie (studia drugiego
i trzeciego stopnia, studia podyplomowe, kursy) — podnoszenia kompetencji
zawodowych, osobistych i spotecznych

KUR_KO1

PS6_KU




D1. Tres$ci programowe

wyktad ¢wiczenia
semestr 6
typ temat liczba | typ temat Lt
godz a
godz
wd Podstawy marketingu w sektorze 30

kultury i sztuki — specyfika rynku
sztuki i rola kuratora.

Strategie promocji wystaw, artystow
i instytucji kultury (media
tradycyjne, cyfrowe, social media).

Budowanie marki artysty, kuratora i
projektu wystawienniczego.

Prawo autorskie i prawa pokrewne w
dziatalnosci kuratorskiej.

Ochrona wtasnoSci intelektualnej w
sztukach wizualnych (utwor,
autorstwo, licencje).

Umowy, dozwolony uzytek, cytat
wizualny i reprodukcje dziet sztuki.

Etyczne i prawne aspekty obiegu
dziet sztuki na rynku pierwotnym i
wtérnym.

D2. Powigzanie z badaniami naukowymi/artystycznymi

Temat zadania badawczego/nazwa projektu:

Sposdb zapewnienia udziatu studentéw w prowadzonych badaniach:




E1l. Literatura obowigzkowa

Marketing w kulturze, Warszawa: PWN
Prawo autorskie, Warszawa: Wolters Kluwer

Rynek sztuki w Polsce, Warszawa: ASP

E2. Literatura uzupetniajgca

Art Law, London: Routledge

F. Forma i warunki zaliczenia przedmiotu
Warunki zaliczenia Warunki egzaminu

Aktywny udziat w zajeciach, zaliczenie ustne lub | _

pisemne.

Inne:

ocena
. ocena ocena ocena ocena ocena
ocena celujaca dostateczna .
bardzo dobra | dobra plus dobra olus dostateczna | niedostateczna
G. Naktad pracy studenta
Forma aktywnosci Srednia liczba godzin

godziny kontaktowe z nauczycielem 30

przygotowanie do zajec 20

opracowanie materiatu po zajeciach 20

konsultacje/ egzamin/sprawdzian/przeglad/ 20

przestuchanie

przygotowanie do egzaminu/przegladu/przestuchania 10

suma godzin 100

liczba punktéw ECTS 4
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Podpis Autora tresci sylabusa Podpis Przewodniczgcego

Kierunkowej Rady Programowej



